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КОНСТРУКТИВНЫЕ ВЕРСИИ И КОНСТРУКЦИЯ ЛОГОТИПА

Логотип состоит из графического знака и шрифтового начертания.  
В некоторых случаях можно использовать знак отдельно от шрифтового 
начертания, но шрифтовое начертание использовать без знака запрещено.

Графический знак Шрифтовое начертание Шрифтовое начертание

Не использовать шрифтовое начертание 
отдельно от графического знака

Основная латинская версия логотипа

Основная русская версия логотипа

Горизонтальная латинская версия логотипа

Горизонтальная русская версия логотипа
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ОБЩИЕ ПРАВИЛА 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ЛОГОТИПА

Не менять угол наклона и пропорции

Не применять эффекты

Не использовать цветные фоны, 
�не предусмотренные гайдом

Не менять цвет

Не менять прозрачность

Не использовать логотип �на сложных фотофонах

Запрещено каким-либо образом менять 
и модифицировать логотип: менять цвет, 
форму, ширину и высоту, а также угол наклона, 
добавлять тени, обводки, эффекты, фильтры, 
прозрачность. 
 
Данные правила применимы ко всем 
конструктивным версиям логотипа.
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ЦВЕТОВЫЕ ВАРИАЦИИ 
ЛОГОТИПА

Основные версии логотипа — графитовая 
и кобальтовая — могут использоваться только 
на белом или светлом фонах. На кобальтовом фоне 
допускается размещение только белой версии логотипа, 
а на графитовом или чёрном — исключительно 
кобальтово-белой (двухцветной) версии.

При печати деловой документации или в случаях, 
когда использование цветной версии невозможно, 
применяются белая или чёрная версии логотипа. 
 
Данные цветовые вариации применимы ко всем 
конструктивным версиям логотипа.
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ И МИНИМАЛЬНО 
ДОПУСТИМЫЙ РАЗМЕР ЛОГОТИПА

При размещении логотипа необходимо соблюдать 
охранное поле — свободное пространство 
вокруг фирменного знака, в пределах которого 
не допускается размещение каких-либо 
графических элементов. Ширина охранного 
поля равна высоте буквы «О» из шрифтового 
начертания.

Нарушение охранного поля допускается только 
в исключительных случаях, когда технически 
невозможно его соблюдение.

Минимально допустимый размер логотипа:

В цифровой среде: ширина не менее 70 пикселей 
для основной и 110 пикселей для горизонтальной 
версии логотипа.
При печати: ширина не менее 25 миллиметров  
для основной и 38 миллиметров для 
горизонтальной версии логотипа.

Соблюдение этих правил обеспечивает 
корректное восприятие логотипа и защищает 
его визуальную целостность.

Минимальный размер

80 px / 29 мм

130 px / 45 мм

Охранное поле

Охранное поле
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ И МИНИМАЛЬНО 
ДОПУСТИМЫЙ РАЗМЕР ЛОГОТИПА

При размещении логотипа необходимо соблюдать 
охранное поле — свободное пространство 
вокруг фирменного знака, в пределах которого 
не допускается размещение каких-либо 
графических элементов. Ширина охранного 
поля равна высоте буквы «О» из шрифтового 
начертания.

Нарушение охранного поля допускается только 
в исключительных случаях, когда технически 
невозможно его соблюдение.

Минимально допустимый размер логотипа:

В цифровой среде: ширина не менее 70 пикселей
При печати: ширина не менее 25 миллиметров

Соблюдение этих правил обеспечивает 
корректное восприятие логотипа и защищает 
его визуальную целостность.

Минимальный размер

70 px / 25 мм

110 px / 38 мм

Охранное поле

Охранное поле
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА 
НА ФОТОФОНАХ

Логотип может размещаться поверх 
фотографии, но для достаточного уровня 
считываемости необходимо придерживаться 
следующих правил:

Область фотографии под логотипом 
и вокруг него должна быть лишена 
пестроты, мелких контрастных деталей, 
надписей, а также лиц и фигур людей.

Цветной (кобальт) логотип может 
использоваться только в тех случаях, когда 
область фотографии под ним и вокруг 
него будет иметь светлый тон. Если тон 
средний, то используется белая версия 
логотипа, если тёмный — то двухцветная.

Светлый фотофон Средний фотофон Тёмный фотофон

1. 2. 

 
Данные правила применимы ко всем конструктивным версиям логотипа.
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 ЦВЕТА: ОСНОВНАЯ ПАЛИТРА

Фирменная колористика строится на комбинации цветов 
«кобальт», «графит» и белого.

Графит используется как для графики, так и для типографики. 
Для наборного текста в полиграфии необходимо 
использовать цветовую модель CMYK (0, 0, 0, 95).

Если в производственных целях необходимо уменьшить 
количество применяемых цветов, то допустимо заменить 
«графит» на чёрный.

CMYK 
RGB
HEX

PANTONE
RAL
ORACAL

CMYK 
RGB
HEX

PANTONE
RAL
ORACAL

 
RGB
HEX

PANTONE
RAL
ORACAL

Белый

Графит Кобальт

89 / 59 / 0 / 0 
44 / 94 / 221�
#2C5EDD

7685
5015  
#150 Parlak mavi

0 / 0 / 0 / 0 
255 / 255 / 255
#FFFFFF

P 1-1 U
360 92 05
#010 White

 
35 / 35 / 35
#232323

Process Black
CLASSIC 8022
#070 Black

CMYK 
(для плашек) 

CMYK 
(для текста) 

73 / 64 / 59 / 77

0 / 0 / 0 / 95
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ЦВЕТА: ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ 
ПАЛИТРА ОСНОВНЫХ ЦВЕТОВ

Серый

Чёрный 

Градиент 

Кобальт  
(основная палитра)

Небесный

Голубой

Синий

CMYK 
RGB
HEX
Pantone

CMYK 
RGB
HEX
Pantone

CMYK 
RGB
HEX
Pantone

CMYK
RGB
HEX
Pantone

CMYK
RGB
HEX
Pantone

56 / 16 / 0 / 0 � 
103 / 186 / 254
#67BAFE   
2915

79 / 35 / 0 / 0� 
2 / 140 / 254�
#028CFE  
Process Blue�

97 / 89 / 12 / 61� 
30 / 30 / 76�
#1E1E4C   
275

14 / 10 / 10 / 0� 
224 / 224 / 226
#E0E0E2   
Cool Gray 1�

0 / 0 / 0 / 100 
0 / 0 / 0�
Neutral Black C
000000

Дополнительные цвета включают градиент из четырех 
оттенков: небесный, голубой, кобальт (основной цвет) 
и синий.

Градиент предназначен для создания глубины и динамики 
в графических элементах, например, при разработке веб-
баннеров.

Важно: избегайте перегрузки дизайна дополнительными 
цветами. Используйте их точечно, чтобы сохранить чистоту 
и узнаваемость фирменного стиля.
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ЦВЕТА: ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ПАЛИТРА  
ДЛЯ ИНФОГРАФИКИ В ПРЕЗЕНТАЦИЯХ

Дополнительные цвета в фирменном стиле предназначены 
для создания акцентов в презентациях и улучшения 
восприятия информации, особенно в инфографике.

Важно помнить, что дополнительные цвета не должны 
заменять основные цвета бренда. Их использование 
строго ограничено созданием акцентов и оформлением 
вспомогательных элементов, что позволяет сохранить 
целостность фирменного стиля.

Зелёный

Горчичный

Сафари

Малиновый 

CMYK 
RGB
HEX

CMYK 
RGB
HEX

CMYK 
RGB
HEX

CMYK 
RGB
HEX

CMYK 
RGB
HEX

75 / 0 / 74 / 0 
21 / 181 / 108
#15B56C 

58 / 0 / 97 / 0 
105 / 192 / 25
#69C019 

4 / 16 / 78 / 0 
247 / 210 / 83
#F7D253 

1 / 60 / 94 / 1 
241 / 127 / 39
#F17F27 

0 / 97 / 70 / 0 
237 / 31 / 66
#ED1F42

Нефрит
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ШРИФТОВОЕ РЕШЕНИЕ

О компании
В рекламных, имиджевых макетах, в печатных 
материалах и на сайте используется гарнитура 
Inter в жирностях от Bold до Light.

Чтобы соблюдать гармоничное соотношение 
размеров шрифтов в структурированном тексте, 
рекомендуется использовать шаг кратный шести: 
12 / 18 / 24 / 30 / 36 / 42 / 48 / 54 и т. д.

Электронная документация

В электронной документации используется наборный 
шрифт Arial или наборные шрифты с открытыми 
лицензиями, например, OpenSans.

Заголовки: Inter Bold (48 пт)

Подзаголовки: Inter SemiBold (36 пт)

Наборный текст: Inter Regular (24 пт)

Сноски и комментарии: Inter Light Italic (18 пт)

Компания «Парус электро» является российским разработчиком 
и производителем систем бесперебойного питания под брендом 
«Связь инжиниринг», а также другой преобразовательной техники. 
В продуктовом портфеле компании источники бесперебойного 
питания (ИБП) переменного и постоянного тока, аккумуляторные 
батареи, телекоммуникационные шкафы, энергосберегающее 
светодиодное освещение и другое оборудование. «Парус 
электро» выполняет весь комплекс работ, включая разработку, 
производство, поставку, пусконаладку и сервисное обслуживание 
решений для систем электропитания инфраструктурного 
оборудования.

* Обращайтесь к нам, и наши специалисты помогут найти оптимальный 
путь реализации Ваших задач.

Продуктовый портфель компании

Пример
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РЕШЕНИЯ
ДЛЯ БУДУЩЕГО

115404, г. Москва,
ул. 6-я Радиальная, д. 9, корп. Б1
+7 (495) 518-92-92
8 (800) 301-05-38
info@parus-electro.ru
parus-electro.ru


